Toerisme Scheldeland
Opstarten van een sectornetwerk

Doel

Creeren van een lokaal draagvlak voor de werking van TSL, met als doel een positief lange termijn effect op de economische activiteiten van toerisme en recreatie in de regio te genereren. 

TSL wil de sector beter kennen, zodat haar (marketing)acties beter afgestemd worden op de noden van de sector.

Methodiek

Opstarten van werkgroepen en themagroepen, die op regelmatige basis samenkomen.

Werkgroepen
Overlegmomenten met de verschillende deelsectoren, eventueel opgedeeld in subsectoren.

· Deelsector Water, met subsectoren passagiersvaart, toervaart, andere wateractiviteiten

· Deelsector Logies, met subsectoren BB, hotels, vakantiewoningen, campings, …

· Deelsector RECA, met subsectoren restaurants, cafés, …

· Deelsector Streekproducenten

· Deelsector attracties, met subsectoren

· Deelsector medewerkers, met subsectoren DVT, ambtenaren, vrijwilligers, beursmedewerkers, …
Themagroepen
Overlegmomenten over de werkgroepen heen, met als doel informatie te verstrekken, als dan niet in de vorm van studiemomenten of opleidingen.

· Onthaal en gastheerschap

· TSL: wat en hoe, marketing

· Toegankelijkheid

· Begeleiding eigen lokale projecten, subsidiering, …

· Samenwerken voor arrangementen, nieuwe/innovatieve producten, afstemmen/afspraken tussen aanbieders

Toerisme Scheldeland

Creation of a sector network
Aim

Create a local base for the activities of TSL, with the purpose of generate a positiv long term effect on the economic activities of tourism and recreation in the region. 
TSL wants to know the sector, to match its (marketing)actions with the needs of the sector. 

Methodology
Starting up working groups and theme groups, which meet at regular base.
Work groups
Consultations with the different sectorsegments, if necessary split up in subsegments.
· Segment Water, met subsegment boat trips, yachting, others
· Segment Logies, met subsegment BB, hotels, renting, camping sites, …

· Segment RECA, met subsegment restaurants, pubs, …

· Segment producers regional products
· Segment attractions, met subsegments
· Segment employees, met subsegment Tourist boards, clerks, volunteers, fair employees, …

Theme groups
Consultations over the work groups, with the purpose of supplying information, if necessary study moments and education.
· Welcom and hostship
· TSL: what and how, marketing

· Accessability
· Guiding at local projects, funding, …
· Cooperations to create packages, new/innovative products, appointments between suppliers

